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1. “Generalidades del turismo”

Laindustria del turismo fue devastada por la pandemia, por ello, los paises enfrentan el reto de ofrecer a los viajeros alternativas para conocer el mundo. Este turismo que nace con la llamada nueva normalidad enfrenta

el desafio de mantener las medidas de distanciamiento social, y al mismo tiempo, debe satisfacer las necesidades de los viajeros, quienes se han mudado a los canales digitales para evitar al coronavirus. En San
Pedro la ruralidad es pieza clave para el desarrollo del turismo.
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2. “Analisis del turismo rural en San Pedro”

Cualquier implementacion de turismo rural ha de regirse por principios como: uso sostenible de los recursos, revitalizacion de la economia local, calidad de disefio y gestidn, integracion de la poblacion local, desarrollo
controlado planificado y de bajo impacto.

Se realiza el analisis de todos estos elementos enfocados a la realidad de san pedro para saber que se tiene y que hace falta para la puesta en marcha del turismo rural en san pedro.
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3. “Servicios Turisticos”

El servicio turistico comprende el conjunto de técnicas relativas a la transferencia y venta de bienes turisticos del productor al consumidor. Constituye politica de entidades turisticas en relacién con la oferta y la
demanda, preparacion del producto turistico para la venta, distribucién del mismo, comercio y satisfaccion dptima de necesidades de un segmento determinado de consumidores. Se realiza una lista de chequeo
de los servicios de: alojamiento, atracciones, servicios complementarios y restaurantes del corregimiento de San Pedro.
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4. Oferta y Demanda Turistica

Las actividades de naturaleza despiertan hoy en la sociedad una gran atraccién, ya sea como préactica deportiva o ludica, presentandose asi un fenémeno social que consiste en el traslado masivo de personas y de
manera temporal al medio ambiente, el cual coincide con las épocas de vacaciones. Con todo esto se entiende entonces que la oferta turistica completa esta compuesta por: producto turistico + precio + canales de
distribucion + promocion + informacion. Y la demanda pasan a ser los visitantes o turistas.

Se les pide a los aprendices que realicen a través de la formula anterior planteada la oferta turistica de san pedro, dado el caso que falte alguno de sus componentes deben plantear una alternativa.




5. “Producto Turistico”

Un producto turistico es el conjunto de componentes tangibles e intangibles que incluyen recursos o atractivos turisticos, infraestructura, actividades recreativas, imagenes y valores simbo
motivaciones y expectativas, siendo percibidos como una experiencia turistica.

Se les entrega a los aprendices un cuestionario con preguntas orientativas que les permitira el disefio de un producto turistico en la
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De acuerdo a lo expuesto por el instructor, reflexione sobre la creacion de su producto
tunistico y de respuestas a las sigulentes preguntas:

w

..

. Mentifica tus aspiraciones y motivos:

¢Por qué quieres desarrollar un producto turistico?

(Identificaste una oportunidad?

{Quieres compartir algn atributo natural o cultural del lugar o regién donde vives?
{10 haces para perseguir una fuente de Ingresos?

(Parap la ionyel lo local?

Identifica los recursos disponibles:

(Hay alguna especie emblemadtica?

¢Una vista panordmica inolvidable?

¢La historia de algun personaje famoso?

¢Una leyenda, tradicién oral, expresion artistica o alguna otra manifestacién cultural que
distingue el lugar en el que estds trabajando?

Conoce la oferta y la demanda potencial:

¢Existen otros productos y servicios que ya estin recibiendo ¢ interactuando con
visitantes?

£qué tipo de visitantes llegan?
¢por qué medios?

¢qué tipo de oferta es la que est3 teniendo mayor atencién y demanda?

Conoce a su cliente potencial:

*  ¢Qué les gusta?

¢A qué problemas se enfrentan?

¢Como €5 5u dia a dla en la vida cotidiana Y ©émo son sus dias cuando estin de viaje?

*  ¢Qué los mueve?
*  Sufamilia, la curiosidad, la adrenalina?
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6. “Ruta Turistica”

La ruta es el disefio de un recorrido por la zonas de intereses a visitar, paradas tecnicas llenas de atractivos naturales y culturales, ademas de un sin numero de servicios complementarios que permiten mayor
permanencia del turista en el territorio, es por esto que se realiza la propuesta de un recorrido por san pedro y sus veredas.




